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UNSERE LESER:INNEN MATCHEN
IHRE HIGH-INCOME ZIELGRUPPE!
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$0.039724

+$0.031019 (356.34%) Past Week
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ALLERBESTE QUALITAT GENIEBER:INNEN LEISTEN SICH GERN STARKES INTERESSE
FUR URLAUB UND REISEN TEURE SACHEN AN GELDANLAGEN
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ZEITMAGAZIN: SHOPPING-FIEBER STREUEN!

v Der emotionale und personliche Teil der ZEIT,
veroffentlicht in einem kompakten Magazinformat

v Bietet eine grolle Themenvielfalt aus den Bereichen

IHR PLUS! Lifestyle, Politik, Kultur und Gesellschaft

BEIDE KAUF- . . . .
KRAETIGEN v Mit zahlreichen Auszeichnungen und Gewinner aller

GESCHLECHTER wichtigen Journalismuspreise

47% Frauen/ e )
£3% Manner v Die hochste verkaufte Auflage im Segment der

AWA 2024 Qualitatszeitungen und eine hohere Reichweite als jeder
seiner Wettbewerber (Zeitungsbeilagen)

r ZEIT:

N in de . .y : :
DIE ZEIT MAGAZ! Zielgruppe: Multiplikatoren, einflussreiche

Personlichkeiten, wohlhabend und gebildet

groftte
Wochenzel’tU“g

Qualitat

Deutschlands
iiberregionale
in hochweruger

Durchschnittliches HHNE: 4.746€

Ca. 1,22 Millionen Highly educated: 77% Abitur/Studium

Leserinnen®

*AWA 2024
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IMPRESSIONEN ZEITMAGAZIN ,DESIGN” & ,FASHION"

st Ein Farbton i Menscher: Look ven Gueei ALARMSTUFEROT OHNESTROM »
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Wir habendoch alle Zeit der Welt! Neue Uhren und Schmuck
haben wir zUsammen mit Entspannungsspielzeug fotografiert

DIOR

DrauBen -
ein »Heiter bis gliicklich«-Spezial

SetDesign PELIN GEBHARD




S-MAGAZIN: LESER:INNEN IM BESTEN SHOPPING-ALTER!

Mit journalistischer Qualitat und hochwertiger Optik ladt
das S-Magazin die Leser:innen in die Welt der schonen
Dinge ein. Jede Ausgabe greift ein gesellschaftlich
relevantes Schwerpunktthema auf und libersetzt es in
verschiedene Lebensbereiche, wie z.B. Gender, Hygge,
Nachhaltigkeit oder digitales Leben.

Die Leser:innen sind interessiert an Reisen, Genuss,
Mode und Interior Design und schatzen die
Kombination aus Lifestyle und Qualitatsjournalismus.

KRISENGEWINNER

3,60 Millionen Leser:innen

oro Ausgabe*

58% der S-Magazin Leser:innen sind mannlich**

684,200 Exemplare

uflage™* . i
verkaufte A 59% der Leser:innen sind unter 49 Jahre alt**

54% haben ein monatliches HHNE von +3.000
EUR**

*ma \ 202

Eingeplante 01/25
Jubildaumsausgabe
mit den Themen
Fashion, Design
und Schmuck

Rubrik: Das gezeichnete Interview | media
(Stilikonen & Designer:innen)



IMPRESSIONEN S-MAGAZIN ,DESIGN” & ,FASHION”

Der einfachste Look der Gegenwart ist ein Klassiker -

lissig, modisch und zugleich zeitlos. Wir haben ihn aktuell inszeniert

und analog fiert mit Modellen, die zur G ionZ——

gehoren. Sie alle sind mit dem Handy aufgewachsen und agierten hier gan:
digitale Unterstiitzung oder Bearbeitung - ungeschminkt vor weier Leiny

Fotos: Peter Kaaden, Styling: Peninah Amanda

Wie macht uns Design glticklich, Tom Dixon?

Das Leben einfacher machen
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SHOPPING IST EINFACH MEHR: IHR FORTDRUCK!

Das S-Magazin - Stilvoll entspannen, wahrend andere shoppen!

Mit dem Fortdruck des S-Magazins als
Lifestyle- Beilage des SPIEGELSs:

Entspannt Lifestyle genie3en (z.B. 1.000
Exemplare an lhre Handler*)

Perfekt platziert fur eine Pause im
Shopping-Alltag — hier kbnnen Kunden
in einer entspannten Lean-Back-
Atmosphare durch das Magazin
blattern, wahrend sie auf ihre Partnerin
oder Freunde beim Shoppen warten.

So wird Lifestyle zum Erlebnis, das
man gern in die Hand nimmt.

¥~ *Erste
Idee:
Umsetz-
barkeit &
Kosten auf
Anfrage




MARE: DESIGN & QUALITATS-LIEBHABER

Die Elite der deutschen Kulturwelt erreichen

Mare

... beleuchtet klassische Themen aus Wissenschaft, Kultur,
Leben und Politik aus der Perspektive des Meeres und
prasentiert sie in einer hochwertigen und anspruchsvollen
Weise.

Ersche'\nung_swe|se.
Zwe'\monathch

ufte Auflage:
- \éir\ggg Exemplare (VW I/ 2024)

... bietet brillante Fotostrecken und ein zeitloses Layout, Reichweite:
das den Charakter eines einzigartigen Magazins mit 324.000 Leser:innen (
unverwechselbaren Inhalten unterstreicht.

AWA 2024)

... wird von Experten fir seine Qualitat geschatzt und in den
Bereichen Text, Bildsprache, Layout und Druck mehrfach
ausgezeichnet.

5 . . Fliegen ist schoner
v Premium-Zielgruppe: Gebildet und wohlhabend - Der Daniel Diisentrieb des America’s Cup
Meinungsfuhrer:innen und Influencer.

v Intensive Leser:innen mit gehobenem Lebensstil und

Die unbeugsamen 124
Eine bretonische Fischerinsel bot den Nazis die Stirn

Vorsprung durch Schwamm-Technik
Wie Australiens Delfine jagen

Sinn fiir Nachhaltigkeit.
v’ Die Leser:innen von mare: design- und
qualitatsorientierte Meeresphilosophen auf Landgang.




IMPRESSIONEN MARE

ER DIE WELLEN ... e

GENEVE
INTERVIEW: ANDREA WALTER

HONGKONG

immer er kann, wihrend seiner in der auf den Fihren. ist ein
mare-Bildband, der die Stadt zeigt, wie sie eben ist: kraftraubend, aber wunderschén

TEXT: JAN KEITH

DIE TWENTY~4 AUTOMATIK

BEGINNEN SIE IHRE EIGENE TRADITION

Zwolf Eilande; um

Gewdrzinselni W

Kapitalismus i Ga




KUNDEN, DIE UNSEREN MARKEN VERTRAUEN sz

Belsplel Mode | Schmuck | Diifte

Van Cleef & Arpels

st e, e Vi s 1905

W Kanama—LOUIS VUITTON
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KUNDEN, DIE UNSEREN MARKEN VERTRAUEN sz

Beispiel Uhren | Schmuck

RICHARD MILLE

THERE IS ETERNITY
IN EVERY BLANCPAIN

The spirit to prese

A Racing Machine
On The Wrist
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KUNDEN, DIE UNSEREN MARKEN VERTRAUEN sz

Beispiel Living | Lifestyle

THE LUXURY
I OFSLEEP. ||

Das gute Licht.

JOEMERINO
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WIR SIND FUR SIE DA = SALES NATIONAL

Oliver Adrian

Sales Director National
Telefon +49 69 2424408
oliver.adrian@igm.de

Andreas Wulff

Head of Account Management
Telefon +49 40 30183 156
andreas.wulff@igm.de

Sandra Oerke

Senior Account Manager
Telefon +49 40 30183 194
sandra.oerke@igm.de

Susanne Janzen

Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 2344
susanne.janzen@igm.de

Oliver Mond

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4536
oliver.mond@igm.de

Anne Sasse

Senior Account Manager
Telefon +49 89 545907 15
anne.sasse@igm.de

Carsten Thum

Senior Account Manager
Telefon +49 69 2424 4126
carsten.thum@igm.de

Natalie Wesemann- Otte
Senior Account Manager
Telefon +49 211 887 1319
natalie.wesemann-otte@igm.de

Sandra Rasch

Senior Account Manager
Telefon +49 211 8871303
sandra.rasch@igm.de

Nicole Wiedemann

Senior Account Manager
Telefon +49 160 9909 3860
nicole.wiedemann@igm.de

Daniel Weidenfeller

Senior Account Manager
Telefon +49 69242443
daniel.weidenfeller@igm.de

Ulrike Kriechhammer
Account Manager

Telefon +49 211 887 1360
ulrike.kriechhammer@igm.de

WIR SIND #MEHRWERTSTIFTER:INNEN

iq media marketing gmbh | Ein Unternehmen der HANDELSBLATT MEDIA GROUP | Toulouser Allee 27 | 40211 Disseldorf

Eva-Maria Guckes

Sales Consultant

Telefon +49 69 24 24 4511
eva-maria.guckes@iqm.de

Yvonne Lau

Sales Consultant

Telefon +49 40 30183 157
yvonne.lau@igm.de

Christian Leopold

Sales Consultant

Telefon +49 69 2424 4510
christian.leopold@igm.de

Marion Sturm

Sales Consultant

Telefon +49 211 8872339
marion.sturm@igm.de

Sandra Pinz

Sales Consultant
Telefon +49 406965951
sandra.pinz@igm.de

IQMEDIA.DE/KONTAKT
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